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FARKTHEN

Die deutschen Druck- und
Medienunternehmen gehoren zu den
modernsten, leistungsstarksten
und innovativsten weltweit.

Nachhaltig

Insbesondere wenn es um Nachhaltigkeit kommunIZIeren
geht , hat die Druck- und Medienwirtschaft mit Print

seit vielen Jahren eine Vorreiterrolle in
der deutschen Wirtschaft.

Der Trend zu nachhaltigen
Produktionen setzt sich entlang
der gesamten Wertschopfungskette
Print immer nahtloser durch.



FAKT 1

Fur unsere Druck-

produkte werden keine
Naturwalder gerodet.

J‘.m

Die Papierindustrie e. V., Bifa-Studie Nachhaltiger
Papierkreislauf — eine Faktenbasis, Bundesministerium fur
Ernahrung und Landwirtschaft, Forstliche Versuchs- und
Forschungsanstalt Baden-Wirttemberg



wird taglich um 1500

2 Der Wald in Europa
FufRballfelder grofler.

..

Eurostat; Die Papierindustrie e. V.,
Wald- und Landwirtschaftsorganisation
der Vereinten Nationen (FAO)



FAKT 3

Bel der Papierproduktion

werden 90 Prozent des
Wassers wiederverwendet.

J‘.M

Die Papierindustrie e. V.,
VDI Verein Deutscher Ingenieure,
Umweltkennzahlen 2015, bvdm




__FAKT 4

Druckprodukte machen
weniger als 1 % des
CO,-Fuflabdrucks pro

Person i1n Deutschland
aus.

@
o
.



Der Energieverbrauch
der Druck- und Medien-
wirtschaft sinkt seit

Jahren.




FAKT 6

Weltmeister:

84 Prozent der
grafischen Papiere

in Deutschland werden
recycelt.

J‘.m

Arbeitsgemeinschaft Graphische Papiere (AGRAPA),

Bifa-Studie Nachhaltiger Papierkreislauf — eine Faktenbasis,
Die Papierindustrie e. V.



Altpapier ist keiln
Mull, sondern ein
wertvoller Rohstoff.

J'.M

Umweltbundesamt;

Statistisches Bundesamt e ————————



Klimainitiative der
Druck-— und Medienverbande

Das dreistufige Klima-Modell

CO,-Emissionen ver-

meiden und reduzieren

-~ Ermittlung von Potenzialen zur Vermeidung
oder Reduktion von CO,-Emissionen entlang

des Produktionsprozesses.

- Individuelles MaBnahmenpaket, z. B.
effizientere Arbeitsprozesse, verstarkte
Nutzung von Elektromobilitat, optimierte
Auswahl an Zulieferern und Einsatz von -
regenerativem Strom.

CO,—Emissionen

kompensieren

-~ Nicht vermeidbare CO,-Emissionen kénnen
durch den Erwerb entsprechender CO.-
Zertifikate kompensiert werden.

-~ Damit: Finanzierung ausgewahlter
Klimaschutzprojekte, die nachweislich zum
Ausgleich von CO,-Emissionen fluihren.

-~ Klimaschutzprojekte von AQ Green TeC, die
dem vom WWF mitentwickelten ,,Gold
Standard“ entsprechen. Der ,,Gold Standard*
ist der fUhrende unabhangige -
Qualitatsstandard fiir Klimaschutzprojekte.



Umweltlabels i1n der
Druck—und Medienwirtschaft

e lnformationen und

Weiter 3 _
' Da es viele kleine Maffnahmen gibt, die zu Expertentlpps zZum Thems.e unter _
einem umweltfreundlicheren Prozess fuhren, |t| keit erha|t9n I ﬁ

haben sich auch eine Vielzahl wvon

- '.-l-. 1%"

weltbewusstgedruckt.de

Umweltsiegeln in der Druck- und
Medienwirtschaft etabliert.

www.um

Sie beinhalten:

°* ein systematisches Umweltmanagement, wie = i_ - -~”ﬁ; ‘é%;ﬁﬁﬁ%
EMAS, DIN ISO 14001:2015, DIN ISO 50001:2015 2 al 141 o
und DIN ISO 9001.

* einzelne Aspekte im Produktionsprozess, wie
Blauer Engel RAL DE-UZ-195, EU-Ecolabel
Richtlinie 028 fur Druckerzeugnisse oder das
Osterreichische-Umweltzeichen.

* Wichtig: Zertifizierungen sind haufig sehr
aufwendig und kosten viel Zeit und Geld.
Gerade kleine Betriebe konnen sie sich daher
oft nicht leisten. Das bedeutet allerdings
nicht automatisch, dass diese Betriebe nicht
umweltbewusst arbeiten wurden.




Umweltlabels im Uberblick

Der Blaue Engel — ein umfassendes Umwelt-

zertifikat flir Produkte und Dienstleistungen

Der Blaue Engel ist seit Uber45 Jahren das Um-

weltzeichen der Bundesregierung. Er kennzeichnet

umweltschonende Produkte und Dienstleistungen.
» www.blauer-engel.de

Cradle to Cradle - ein philosophischer Ansatz
konsequenter Kreislaufwirtschaft

Das Cradle-to-Cradle-Prinzip hat die Natur zum
Vorbild: Ziel ist es, nicht nur negative Einflusse zu
minimieren, sondern einen positiven FuBabdruck zu
hinterlassen. So entstehen Produkte, die sicher fur
den Menschen, gesund fur die Umwelt und erfolg-
reich fUr das Business sind.

» WWW.epea.com

DIN EN ISO 14001:2015 - ein Prozess der
Verbesserung fiir Umweltleistungen
Die internationale Norm DIN EN 1SO 14001:2015
,JUJmweltmanagementsysteme — Anforderungen mit
Anleitung zur Anwendung” beschreibt die Anfor-
derungen an ein Umweltmanagementsystem und
enthalt Leitlinien far dessen Einfuhrung.

» Www.beuth.de

DIN ISO 50001 - betriebliches Energie-
management

Die ISO 50001 ist eine weltweit gultige Norm fur
den systematischen Aufbau eines Energiemanage-
ments, das auf der Erfassung der Energieflisse

in einem Unternehmen und einer Bewertung der
Energieeffizienz beruht.

» Www.beuth.de

EMAS - das anspruchsvolle Oko-Audit-System
der Europaischen Union

EMAS ist ein sehranspruchsvolles System fur
nachhaltiges Umweltmanagement. Es beinhaltet
automatisch das Umweltmanagementsystem DIN
EN ISO14001:2015, denn inhaltlich geht es dartber
hinaus.

» WwWw.emas.de

EU Ecolabel - die Richtlinie der Europaischen

Union fiir Druckprodukte

Das EU Ecolabel kennzeichnet seit 1992 Produkte
und Dienstleistungen, die geringere Umweltaus-
wirkungen haben als vergleichbare Produkte und
deshalb umweltfreundlicher und gesunder sind.

» WWW.eu-ecolabel.de

FSC® - ein Label zur Identifizierung von
Produktketten auf Holzbasis

FSC® ist eine internationale gemeinnutzige Organi-
sation, die das erste System zur Zertifizierung okolo-
gischer Waldbewirtschaftung schuf. Gleichzeitig wird
das Akronym FSC® auch als Gutesiegel benutzt, mit
dem Holzprodukte gekennzeichnet werden, die aus
FSC®-zertifizierten Waldern stammen.

» www.fsc-deutschland.de

Gemeinwohl-Okonomie - ein zertifiziertes
ethisches Wirtschaftssystem
Gemeinwohl-Okonomie bezeichnet ein Wirtschafts-
system, das auf gemeinwohlfordernden Werten

wie Fairness, Nachhaltigkeit und Basisdemokratie
aufbaut. Damit wird die Gemeinwohl-Okonomie zu
einem betrieblichen Mechanismus der Verande-
rung auf wirtschaftlicher, politischer und gesell-
schaftlicher Ebene.

» Www.germany.ecogood.org

PEFC® - ein Label zur Identifizierung von
Produktketten auf Holzbasis
PEFC® ist ein Zertifikat der europaischen Holzwirt-
schaft und dokumentiert einerseits die okologische
Waldbewirtschaftung durch die Forstwirte, ande-
rerseits garantiert das PEFC®-Siegel eine kontrol-
lierte Verarbeitungskette.

» Www.pefc.de

Klimaneutral gedruckt durch CO.-Kompensation
Eine Druckerei, die sogenannte klimaneutrale
Produkte anbietet, kompensiert — in der Regel auf

Wunsch des Kunden - die CO,-Emissionen, die bei
der Herstellung eines Druckproduktes entstehen.

Unter Kompensation versteht man Beitrage zur
Finanzierung von treibhausgasmindernden Projekt-
investitionen.

» www.klima-druck.de

Okoprofit — ein Umweltberatungsprogramm
fur integrierte Umwelt-Technik
Das Umweltprogramm OKOPROFIT ist ein Koope-
rationsprojekt zwischen der regionalen Wirtschaft,
der Verwaltung und Expert*innen und bietet Betrie-
ben einen Umweltmanagementansatz, der seinen
Schwerpunkt auf Bewusstseinsbildung, Praxisnahe
und Umsetzung von MaBnahmen legt.

» www.oekoprofit.info
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Website

<] 25 vdmb.dejumweltbewusstgedruckt Neue Chrome-Version verfiigbar }

o "
Ve rband <7 Newsletter () Suche [ Kontakt 23, Mitglied werden e

Druck_l‘_ Medlen Leistungen + Info-Center + Akademie + Aktuelles + Uber uns + Mitglied werden +

 Gedruckt,

Umwelt.

25 vdmb.de/umweltbewusstgedruckt w &  Neue Chrome-Version verfiigbar B t . ¢ > .-\ f 4 C 2 vdmb.de/umweltbewusstgedruckt Free Vector | Kostenloser Vektor p*d J, 0 &  Neue Chrome-Version verfiigbar :
eWUSS . . reiseverkauf landing page
P <7 Newsletter ~ Q Suche [ Kontakt 92, Mitglied werden Vorach I3k i H ] ) < Newsletter @e-frecpicom tglied werden
erban forschau G d k : §E | { ; . f Verband Vorschau
Druck-+Medien Leistungen +  Info-Center +  Akademie +  Aktuelles +  Uber uns +  Mitglied werden + e ruc t‘ : s I 1 it . 11T ; : i Druck+Medien Leistungen +  Info-Center +  Ak. QRabe epelchent s S ME I - s + Witglied werden +
{BAvERN | ED
Broschiire und Factsheet Wenn es um umwelt- und klimafreundliches Produzieren geht, hat die k . s =
' Aktuelles: Print und Nachhaltigkeit
Druck- und Medienwirtschaft seit mehr als 25 Jahren eine g
Vorreiterrolle in der deutschen Wirtschaft.
Umwelt.Bewusst.Gedruckt. " Factsheet o
UMWELT g Die Broschiire zur Kampagne der Verbénde Druck und fﬂ Alle Fakten zur Nachhaltigkeit von Print auf einem Blick.
BEWUSST B A
GEDRUCKT Medien — mit allen wichtigen Informationen und Fakten zur O e E
Nachhaltigkeit von Print. o
L L]
* Herunterladen Herunterladen | % = B P = =3 > L
PDF PDF ‘ UMWELT k
° 3 BEWUSST : °
GEDRUCKT
L] L]
L4 °
. Plakatmotive zum Download .
. . Naturschutz meets Print Print: Eine saubere Sache CO02-FuBabdruck: Pflicht oder Kiir?
° . < . BUND: "Print-Medien sind fiir Naturschutz von Konsequente Investition in Innovation und VDM-Beratung: Vorteile der CO2-Ermittlung im
Umwelt.Bewusst.Gedruckt. Recyclingweltmeister! ler Bed o U Ty Betrieb
. . R zentraler Bedeutung mweltschutz etriel
UMWELT S  Die Kampagne der Verbande Druck und Medien ~ mit allen 84 Prozent der grafischen Papiere in Deutschland werden . O .

BEWUSST
GEDRUCKT wichtigen Informationen und Fakten zur Nachhaltigkeit von

recycelt — das macht Druckprodukte so nachhaltig.
Print.

Herunterladen Herunterladen ¢ . . .e . .
i PoF Exklusiver Service fiir Mitgliedsunternehmen
Geringe CO,-Emissionen = Fiir Druckprodukte werden keine Naturwilder Mitgliedsunternehmen der Verbande Druck und Medien stellen wir alle Materialien exklusiv als offene Daten zur Verfiigung. Damit haben sie die Maglichkeit, samtliche Materialien
gerodet anzupassen und zu individualisieren.
Druckprodukte machen weniger als 1 % des CO,- Fir Druck- s
xodukte
FuRabdrucks pro Person in Deutschland aus. &xm keine Frischfasern fiir die Papierherstellung in Deutschland

Naturwalder
gerode stammen aus hf gs- und Pl holz sowie /I\ Zum Downloadbereich tgliedsunternehmen .

Sagewerksabfallen.

ww.umweltbewusstgedruckt.de
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